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Aveclaconfianced’unactionnariat100%familial,ÉdouardRoquetteasutransformersongroupeenl’ouvrantà

desmarchésdenicheplusrémunérateursetmoinsconcurrentiels.Dequoilaisserentrevoirundéveloppement

extraordinairesurquinzeans.

ÉDOUARDROQUETTE

L’AMBITIEUXDISCRET

D
écidément, les grandes fortunes

du nord de la France sont bien

discrètes. Édouard Roquette ne

fait pasexception. Totalement inconnu

du grand public, l’homme dirige pour-

tant l’acteur numéro 1 en Europe dans

son secteurd’activité : la transformation

d’amidon. Très répandu, cet ingrédient

d’origine naturelle se retrouve partout,

du yaourt au papier en passantpar les

produits pharmaceutiques ou le den-

tifrice. À la tête d’une firme qui porte

sonnom – ou plutôt celui de songrand-

pèrequi cofonda l’entreprise en1933 –,
Édouard Roquette a réussià sefaire un

prénom. Diplômé deSkema,c’estseule-

ment aprèsavoir fait sesarmesdans un

groupechimique auCanadaet enFrance

pendantseptansqu’il rejoint l’entreprise
familiale.

UNESTRATÉGIE: DIVERSIFIER

Depuis sanomination enqualité depré-

sident du conseil d’administration en

2012, il n’a de cessed’accompagnerla
croissancedesongroupe.Lemot d’ordre?

Ladiversification vers lesmarchésdespé-

cialités comme les protéines végétales.

Une recettequi fait sespreuves,commeen

témoignent lesdernierschiffres publiés:

3,5 milliards d’euros de CA, pas d’en-
dettement, de forts investissementset un

résultat opérationnel multiplié par deux

entre2015 et 2018. Nul doute qu’avec
l’explosion de la demande en nouvelles

protéines, portée notamment par les

jeunesgénérationsdésireusesdeconsom-

mer moins de viande, la firme a de très

beauxjours devantelle.
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